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Aus- und Fortbildung

Vertriebsunion Akademie Meynen

Nicht nur fur
Fachverlage

Von A wie Abonnentengewinnung bis Z wie Zeitschriften-
lieferung: Die Vertriebsunion Meynen, Dienstleister fur
Fachverlage, bietet nicht nur praktische Leistungen,
sondern vermittelt seit 2003 auch theoretisches Know-
how: in der eigens gegriindeten Vertriebsunion Akademie.

Kleiner Verlag, grobier Vertriebspariner:
Special-Interest-, Fach- und Kleinere
Verlage setzen bei Distribution und Ver-
marktung ihrer Titel gerne aufeinen ver-
sierten externen Dienstleister. Dies ist
seit {iber dreifig Jahren das Geschiifts-
feld der Vertriebsunionen Meynen in Elt-
ville im Rheingau. Aus dem Schatz lang-
jihrigen Erfahrung schipft das Unter-
nehmen seit 2003 weiteren Nutzen: Mit
der Griindung der Vertriehsunion Aka-
damie vermittelt die VU Meynen in Fort-
bildungsseminaren Verlagsleuten fachli-
ches Know-how.

Di¢ Idee, ein eigenes Schulungs-
zentrum einzurichten, wurde ans dem
Bedarf heraus geboren:  In  der
Zusammenarbeit mit den Verlagen
haben wir erkannt, dass ein Bediirfhis

und ein Interesse in den Hiusern nach
Schulungen etwa aufl den Gebicten
Anzeigenverkauf und Abommentenge-
winnung bestcht®, berichtet Dr. Iris
Schrider, Leiterin der Unternchmens-
kommunikation.

Dabei ist die Akadenme mcht als
Profitcenter innerhalb der Vertriebs-
union installiert; ., Wir wollen mit unse-
ren Seminaren unseren Kunden und
auch anderen Verlagen ein zusiitzliches
Angebot bieten, das auf ihre Bediirfhisse
zugeschnitten ist”, erldutert Ins Schrd-
der. .. Von daher ist die Akademie eher als
ein  Kundenbindungsinstrument  zu
sehen. Sie ist ein wichtiges, wenn auch
nicht vorrangig auf Ertrag ausgerichtetes
Standbein der Vertrichsunion.” Die
ersten Jahre hiitte sich die Akademie

Zwischen Wildern und Weinbergen liegt der Firmensitz und das Schulungszentrum
der Vertriebsunion Meynen im Rheingau

ihnen handelt es sich um anerkannte
Berater und Fachleute aus der Verlags-
branche, Trainings-Ort ist das hauseigene
Schulungscenter der Vertrichsunion, wie
das Unternehmen in Eltville im Rhein-
gau angesiedelt,

Die Teilnehmer

Je nach Seminar sind die Kursbesu-
cher Mitarbeiter der Vertriebs- und Mar-
ketingabteilungen sowie der Anzeigen-
abteilungen der Fachverlage. Von der
Hierarchie her wenden sich die Angebo-
te an Personen in leitender Position wie
etwa Vertriebsleiter, aber auch Mitarbei-
ter der Ebenen darunter und dariiber.

S0 gibt es fiir die Fithrungsetage der
Verlage ein Angebot: den Rheingauer
Verlegertag. Wie die Akademie wurde er
2003 ins Leben gerufen. Die jihrlich
wiederkehrende Veranstaltung fiir Verle-
ger, Verlagsleiter und Geschifisfithrer
von Verlagen dient in ihrer Mischung aus
Branchen-Get-Together und Fachtagung
dazu, den kollegial vertraulichen Aus-

tausch unter den Fiihrungsspitzen der
Verlage zu fordern, Denkanstibe zu
geben, Modelle und Liosungsansiitze fiir
Probleme aus der Praxis zu vermitteln,
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zuniichst etablieren miissen und das
Geschift mit der Fortbildung war noch
groberen Schwankungen unterlegen.
Doch fiir 2006 ist die Kommunikations-
leiterin zuversichtlich: , Kaum war das
diesjihrige Programm erschienen, waren
unsere  begehrtesten  Seminare auch
schon gut gebucht, Insgesamt entwickel
sich die Nachfrage nach unseren Kursen
positiy.”

Das Seminarangebot

Bereits zum Start 2003 war das
Angebot der Akademie breit gefichert.
Dve Seminarthemen drehten sich um
Anzeigenverkauf, Abonnentengewin-
nung und -betrenung, Vertriehsmanage-
mient, Cross Selling und vieles mehr.
Diese Themen haben sich als Dauer-
brenner erwiesen, sie werden auch drei
Jahre nach dem Start stark nachgefragt.

Drieses Jahr hat die Akademie das
Seminarangebot um den Themen-
schwerpunkt Customer Relationship
Management {CRM) bazw. Database
Management erweitert. , Ein Thema, fiir
das sich Verlage immer stirker interes-
sieren, da an Bedeutung gewinnt”, hat
Iris Schrider festzesiellt

Die Seminarteilnehmer rekrutieren
sich aus den Verlagen, die die Vertriebs-
union Meynen als Kunden betreut. Aber
auch andere Fachverlage nuizen Kurse
der Akademie. Publikumsverlage geho-
ren hislang micht zum Teilnehmerkress,
obwohl sich das Seminarprogramm
genauso fiir Mitarbeiter aus diesen Ver-
lagshiiusern eignen wiirde.

Vier Referenten, teils von Anfang
an dabei, leiten die Veranstaltungen, Bei

Das Kursprogramm:

Schwerpunkte; Abonnement und
Vertrieh, Anzeigenverkaul, Marke-
ting, Unternehmensfihrung und
Management

Kosten: Kosten fir ein zweitatiges
Seminar betragen 390 Euro zzgl.
MwSt. Hir Kunden der Vertriebs-
union Meynen, alle anderen Teil-
nehmer zahlen 490 Euro zzgl
Mwst, (ohne Ubemachtungskosten)
Seminargrafe: Seminare mit gro-
Bem Praxishezug werden ab dref
und fir bis zu zehn Teilnehmer
abgehalten, Seminare thearetischen
Inhalts fir bis zu awolf Teilnehmer.
Inhouse-Seminare: Die Referenten
der Akademie schulen Mitarbeiter
auch bel ihren Firmen vor Ort

aber auch um diesen Kundenkreis an die
Vertriebsunion zu binden. So ist in Eltil-
le fiir alle Vertriebs- und Marketingleute
etwas dabei. (ki)

Das Unternehmen, seine Geschaftsfelder

Die Vertriehsunion Meynen GmbH & Co. KG ist ein Dienstleister fir Fach- und Spe
cia-Interest-Vierlage, Das Unternehmen beschaftigt Ober 50 Mitarbeiter und hat

seinen Firmensitz in Eitville/Rheingau.

Das Leistungsspektrum deckt die Geschaftsbereiche Vertrieb, Marketing und
Anzeigen von Fachzeitschriftenverlagen ab — von der Abonnentengewinnung bis
hin zur Zeitschriftenlieferung, von der Beobachtung des Anzeigenmarkts bis hin

zur Schulung der Anzeigenverkaufer.

Derzeit betreul das Unternehmen 18 Verlagskunden und deren 200,000 Abon-
nenten, AuBerdem arganisiert die Vertriebsunion den Vertrieb van diber 70 Titeln
und fihrt rund 1,2 Millionen Business-Adressen.

m Auftrag ihrer Kunden abemimmt die Ver-
triebsunion Verlagsautgaben wie Abonnen-
tenbetreuung, Versand, Buchhaltung oder
auch IWVW-EDA-Pritfung!

Kunden sind beispielsweise die Verlagsgrup-
pe Handelsblatt, Hithig, modeme industrie,
redtec publishing oder Reed Elsevier.
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