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Fachmedien miissen
harte Daten liefern

Anzeigen in Fachtiteln stehen in Krisenzeiten schnell auf der Streichliste.

Das beste Gegenmittel sind iiberzeugende Leistungsnachweise. Deshalb gewinnen

Nur 12 Prozent
der Werbe-Ver-
anrwortlichen
messen Fachan-
zeigen auf Dauver
eine steigende Be-
deutung zu, wiih-
rend beispielswei-
Events und
Kundenseminare
Prozent), E-
Mail-Marketing

MEDIAPLANUNG I
qualifizierte Reichweitenstudien an Bedeutung.
m Falle von Budgetkiirzungen steht

i i klassische Printwerbung rasch zur
AUf sinen thk Disposition. Erwa jeder zweite Werbe-
B Bei Kiirzungen des Marketing- und Marketing-Entscheider aus den
Budgets stehen Fachanzeigen Top-30-Unternehmen nach Fachpres-
schnell zur Disposition. se-Anzeigenumsatz reduziert dann die
B Anzeigenkunden achten verstarkt Buchungen in Zeitungen sowie Publi-
auf die Wirtschaftlichkeit von Fach- kums- und Wirtschaftspresse.
medien-Werbung. Werbung in Fachzeitschriften sparen  se
B Branchenbezogene Reichweiten- sich immerhin 38 Prozent. Das gehraus
studien werden zu einer wichtigen dem aktoellen Fachpresse-Klimaindex (57
Wahrung. hervor, den dic Vertriehsunion Mey-
B Seriositat, Unabhéangighkeit und nen, Elovlle, und das Mannheimer

Transparenz sind oraussetzungen
fiir einie hohe Akzeptanz der Studien.

Marktforschungsinstitut = Tele Re-
search halbjdhrlich veraffentlichen. Bei
WerbemaBnahmen wie E-Mail-Mar-
keting, Kundenzeitschrife, Events und
Kundenseminaren sowie postalischen
Mailings fille das Streichkonzert we-
sentlich melodischer aus,

Umgekehrt profitieren
gerade Business-to-Busi-
ness-Blarter von steigen-
den Budgets. 44 Prozent
‘der befragten Verantwort-
lichen geben an, dass sie bei
anzichender Konjunk-
tur wieder verstirkt
 Fachanzeigen  schal-
ten.  Keine andere
A Werbemafinahme er-
" Freicht einen so hohen
NWert. Was zeigr: Das
Anzeigengeschaft
der Fachpresse ist
extrem  abhangig
hobeetil von Markeschwan-
= : LTt L 1irigen,  wiihrend
die Budgets fiir di-
rekte  Kommuni-
kation und Mes-
sen deutlich stabi-
ler sind.

An diesem
Trend wird sich
s0 bald nichts dn-
dern, Im Gegenteil:

Bayerisches Lyndwirt schaftliches
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Bie unabhdngige Wochenzeitung fir Elsktronlk

braucht ihre eigene

Fachmedienstudie

Anzeigenwerbung unter Druck
Einschiitzung der langfristigen Bedeutung im Mediamix Angaben in Prozent
WerbemaBnahme i Bedeutung steigt i Bedeutung sinkt

Events und Kundenseminare = 5 57
| _ _— - ¢ 4 +
| E-Mail-Marketing o3 e 4
: 35
} Kundenzeitschrift — | _
34
! Banner-Werbung .'= 5 ! .
| Postalische Mailings = - -
L B —— v —
I Andere Mafinahmen “=L i
Anzeigen in Publikums-/ o 15
Wirtschaftspresse _— T |
Anzeigen in Fachzeitschriften = 12
ln:llgm in Zeitungen % w -
Mmmw
us Top-50-Unterneharen noch

(54 Prozent) sowie
Kundenzeitschrif-
ten (35 Prozent)
deutlich hoher im
Kurs stehen. Claus
Wiistenhagen, Vor-

sizender der Ge-
schiftsfithrung Vogel | 1) == -
Business Medien, —

Dhes Kreue mit der Bundestagswahl -
"""""‘""' \\uhllmhmﬂhthhm.m

Wiirzburg: ,,Der Wer- s
bemarke hinterfrage die Wirksamkeit
von Kampagnen sehr kritisch,*

Die Marktkrise der vergangenen
Jahre hat den Blick fiir Wirtschaftlich-
keit geschirft und den Einfluss der
Marketing-Controller verstirkt. Wo

Vor diesem Hin-
| tergrund sind selbst
IV W-gepriifte  Ver-
| trichszahlen als
Mﬂﬁstah fiir die Me—

SDie L !"h "vlm;i }_.,li'l '1]:.
“Goldstandard in der
| 'Le\r:rmarkrfur-
Sechung®, lobt Lothar
“Kuntz, Verlagsleirer
pArzte Zeitung®, Neu-
senburg. Die darin aus-
‘gewiesenen  Reichweiten
tund dariiber hinaus erho-
U bene Daten sind der wich-
‘pgste Gradmesser, um die
= Medialeistung der Medizin-
achtitel einzuordnen.  Brunner:
wAnzeigenkunden orientieren sich
an den Ergebnissen der LA Med.
iir die Seriositir und Glaubwiir-
digkeir der Branchenstudien ist
‘ein Miteinander der Verlage, die
“‘ich im Markr teilweise als erbitrene
Wettbewerber begegnen, ebenso er-
forderlich wie die Akzepranz der
Werbekunden. So sitzen im fiinf-

frither gute Kontakre zum Werbeleiter
des Unternehmens oft die entscheiden-
de Voraussetzung fiir einen Anzeigen-
auftrag waren, werden heute qualifi-
zierte Leistungsdaren gefordert. Fak-
ten sind heute wichtiger als Beziehun-
gen und Bauchgefiuhl®, sagr Marthaus
Hose, Marketing-Leiter Fachzeir-
schriften Weka, Foing.
o wichst das Bewusstsein, dass
Fachblitter iiberzeugende Leis-
rungsnachweise brauchen, um verloren
gegangenes Anzeigengeschift zuriick-
zubringen oder Zuwiichse zu erzielen.
Weil nur mit Good-Will-Anzeigen al-
lein kein Fachverlag tiberleben kann,
pewmnen qualifizierte Reichweirenstu-
dien an Bedeutung. ., Werbungrreiben-
de sind an den Ergebnissen von Markt-
Media-Studien fiic thre Branche stark
interessiert™, bestingr Christoph Hot-
mann, Objektbetreuer Bayerisches
Landwirtschaftliches  Wochenblart®
beim Deutschen Landwirtschaftsver-
lag, Miinchen.

In der auf die rund 300000 landwirt-
schaftlichen Betriebe fokussierten Stu-
die AgriMA werden nichr nur Reich-
weitendaten erhoben, sondern auch
aktuelle Marktentwicklungen aufge-
zeigt. So verstarke sich laur AgriMA
2005 die Spaltung des Marktes: Hier
groflere, spezialisierte Betriebe, dort
auslaufende und Nebenerwerbsberrie-
be. Das hat Folgen fiir die Investitions-
planung und zeigt Anzeigenkunden
wie Landmaschinen- und Betriebsmit-
telherstellern, auf welche Zielgruppen
sie sich kiinfoig konzentrieren sollten.

SAuf die AgriMA wollen sowohl die
beteiligten Verlage als auch die Wer-
bungtreibenden nicht mehr verzich-
ten®, betont Hofmann. Die Bewertung
der redaknonellen Leistung durch die
befragten Leser ist zudem aufschluss-

Seit 35 Jahren bringt die Studie LA Med
Licht in den Blitterwald der Medizinmedien

reich fiir die Blatmacher in den Ver-
lagen. ..Wir wissen durch die Ergeb-
nisse, wo wir im Vergleich mit unseren
Wettbewerbern starker oder schwi-
chersind®, so Hofmann.
F iir die Verlage sind Markr-Media-
Analysen kein hilliges Vergniigen.
Die LA Med beispielsweise soll rund
170000 Euro kosten. Gut angelegtes
Geld, findet Peter Brunner. Der
Geschifrsfithrer Reed Business Infor-
mation, Miinchen, schwiért auf die
vor 35 Jahren gegriindete Reichweiten-
Untersuchung. . Sie bringt Licht in ei-
nen viel zu dichren Blarerwald.” Was
er damit meint: Nur ein Bruchreil der
medizinischen Fachioitel sind tatsich-
lich verkaufte Auflage, das Gros landet
gratis in Praxen, Kliniken und Be-

kipfigen Vorstand der LA Med je
2wei Vertreter aus Verlagen und der In-
dustriesowie ein Werbeagentur-Mann.
Diese in den Staruten geregelte Zusam-
mensetzung st fir die Unabhangig-
keit und Reputation der LA Med wich-
tig®, so Kuntz,

Um grifimigliche Transparenz ist
Weka Fachzeitschriften bei der Leser-
analyse Elektronik-Fachzeitschriften
(LA ELFA) bemiiht, Der Verlag ist Auf-
traggeberder Studie, jedoch nichtinder
technischen Kommission vertreten,
Daort haben Experten aus zwei Fach-
verhiinden und ein Wissenschaftler das
Sagen. Weka-Manager Hose betrach-
tet Markt-Media-Studien in der B-to-
B-Kommunikanon als wichoge Quali-
taessiegel. Vielleichr rragen sie sogarzur
oft geforderten Marktberemnigung bei.
Hose: ,,Fachmedien, die sich professio-
nellen Reichweitenstudien entziehen,
gehen auf Daver die Argumente aus.™

horden. Roland Karle
Fachtitel auf dem Priifstand

M Fachreitschriften hhdlaplmer Med'laeerhdmdﬂ m.xuiﬂlmtmdumm
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