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Das entspricht EinbuBen von mehr als 83 Millionen Euro.
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Mach Angaben der Wertriebsunion, die "Harizont” varab wverbreitet, konnten
nur neun der 54 Fachmediensegmente zulegen. Besonders stark litten

die Medien aus den Bereichen Druckverarbeitung (minus 45 65 Prozent),
Autormnobiltechnik (-43,2 Prozent) und Yerpackungstechnik (-42 4 FaLiR
Prozent).
Die B-to-B-Wirtschaftspresse, die mit rund 43 Millionen Euro Umsatz den
grilften Anteil am Gesamtumsatz der Fachmedien hat, verbucht 34 Link:
Prozent weniger Anzeigen. Die Wertriebsunion Meynen ist selbst Griinderszene
Dienstleister fir Fachwerlage. Ralf Kldppel tber Frogster
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