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Rheingau

Ouulilﬁtsmunugeme;l ist Markenfihrung

Vierter Rheingauer Verlegertag fand in Kloster Eberbach statt

=ﬁ

Willkommen

Karl-Heinz Behrens, Geschéftsfihrer vertriebsunion meynen, begrifite
cirka 60 Teilnehmer zum 4. Rheingauer Verlegertag in Kloster Eberbach.

Eltville. (mh) - ,Qualitdlsmanage-
ment ist Markenfihrung® lautete das
Motte des 4. Rheingauer Verleger-
tages. Er fand am 25. September in
Kloster Eberbach statl. Das Motto lau-
tete: Qualitdtsmanagement ist Mar-
kenflhrung®.

Veranstaltel von der vertriebsunion
meynen, Eltvile, konnte Geschafls-
fihrer Karl-Heinz Behrens im Biblio-
thekssaal cirka 60 Fihrungskrifte aus
Fachverlagen begriften. Sie halten

sich getroffen, um Vortrage zu héren,
zu diskutieren und um sich (ber eine
konsequente  Qualitatspolitik  als
Grundvoraussetzung fir eine erfolg-
reiche Markensirategie auszutau-
schen, Mit dem Verlegensymposium
selzte der Eltviller Verlagsdienstieister
den Verlegerkonvent als Hohepunkt
der Branchenveranstaltlungsreihe sei-
ner Akademie fort.

Dieser hatte in den letzten Jahren mit
den Themen  Fachverlagskooperatio-

nen und Allianzen mittelstdndischer
Verlage® (2005), Innovationskultur —
Dar Méhrboden fir Erfolg verspre-
chender Neuprodukte und Geschafts-
modelle” (2004) und Outsourcing &
verlegerische Kernkompetenz (2003)
grofien Zuspruch gefunden.

Zum diesjahrigen Thema stellte der 4.
Rheingauer Verlegertag beste Bei-
spigle aus der Verlagswelt vor, Dazu
bot die vielseitige Agenda interessan-
te Fachthemen. So referierten die
Preistrager der Fachzeitschriften des
Jahres 2006 wie Holger Knapp, Mit-
glied der Geschéaftsleitung des Deut-
schen Fachverlages, zu dem Thema
- TextifWirtschaft — MarktfOhrer werden
und bleiben: Ein Titel erfindet sich ein
Leben lang neut”,

Dr. Ludger Kleyboldt, Geschaftsfihrar
Verlage Neue Wirtschaftsbriefe, fragte
JDie neua’ NWEB: Ist Konzepliber-
arbeitung und Produktrelaunch eine
Generationenfrage?” Und Klaus Krau-
se, Verlagsleiter Schiltersche Ver-
lagsgesellschaft, sprach Gber MNord-
deutsches Handwerk: Mit konsequen-
ter Qualititsdenke selbst Gremien
und Herausgeber auf Linie bringen”,
Dr. Ulrich Hermann, CEQ Wolters Klu-
wer Deulschland, beleuchtete die
Qualitdtsstrategie eines intarnationa-
len Fachkonzerns, Als weiteres High-
light schiof sich eine Podiumsdiskus-
sion (ber ,Qualitdtsanforderungen an
Fachzeitschriften” mit Marketinglei-
tern und Mediaplanern an.



